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Varje onsdag om pr
och marknadsforing

M Vad vill du lisa om pa Reklam?

Investeringsras
bromsas upp

Reklaminvesteringarna
fortsatter att minska, men
inte lika kraftigt som tidi-
gare. Det visar kvartals-
siffrorna fran Institutet
for reklam- och mediesta-
tistik, IRM.

Reklamkopen i olika
medier uppgick till 5,9
miljarder kronor, vilket ar
en minskning med narma-
re 900 Mkr eller 13,2 pro-
cent jaimfort med motsva-
rande period i fjol. Under
andra kvartalet var minsk-
ningen 16,3 procent.

Internet stér liksom
tidigare emot nedgangen
och uppvisar en tillvixt pa
drygt 4 procent under
tredje kvartalet. (TT)

Brakforlust
for Tradedoubler

Internetannonserings-
bolaget Tradedoubler
redovisar en forlust fore
skatt pa 224,9 Mkr for
arets tredje kvartal.
Motsvarande period i fjol
gjorde bolaget en vinst pa
46,9 Mkr. Resultatet tyngs
framfor allt aven
nedskrivning av s kallad
goodwill med 152,4 Mkr.
Tradedoubler ar pa viag
att hamta in 350 Mkr i
nytt kapital fran aktie-
dgarna. (TT)

Intellecta ser
liten ljusning

Kommunikationsforetaget
Intellecta redovisar
en forlust fore skatt pa
7,0 miljoner kronor for
arets tredje kvartal. Det
kan jamforas med vinsten
pa 1,3 Mkr samma tid i fjol.
”Generellt har markna-
den stabiliserats och vi
madrker en liten uppgéng”,
skriver vd Richard Ohlson
idelarsrapporten.  (TT)

Garbergs hjalper
Stadsmissionen

Stockholms Stadsmission
har valt Garbergs for sitt
marknadsforingssarbete.
”Vibehover en strate-
gisk partner for att utveck-
la och stirka vart
varumérke pa 1ang sikt”,
sager Yvonne Borg, kom-
munikationschef pa

Stadsmissionen. (DI)
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kommunikationschef
pa Stadsmissionen.
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TROR PA SOCIALA MEDIER. Fran vanster, Walter Naeslund, Emil Clase, Petrus Kukulski och Martin Marklund, som bérjar om pa nytt med reklambyran Honesty.

Reklambranschen star infor ett paradigm-
skifte som kommer att forandra byravarl-

denigrunden.

Det spar stjarnkreatérerna Martin Mark-
lund och Petrus Kukulski som nyligen lam-
nade Storakers McCann for att starta om

pa nytt.

”Sociala medier som Face-
book, Twitter och Youtube
ger konsumenterna en makt
som de aldrig tidigare har
haft. Ska varumairken vinna
deras uppmaérksamhet méste
vi reklamare borja gora kam-
panjer som folk frivilligt vill
ta del av och som sprids frin
person till person snarare &n
viakopta medier”, sdger Mar-
tin Marklund.

Hemliga medarbetare
Han har tillsammans med
mangarige parhédsten Petrus
Kukulski skapat den flerfal-
digt prisbelonta ”Teliafamil-
jen”, och var en av dem som
grundade det som i dag ar
Storékers McCann.

Efter elva ar valde Martin

Marklund och Petrus Kukuls-
ki att1dmna byran i borjan av
oktober, for att tillsammans
med de tidigare McCannkol-
legerna Walter Naeslund och
Emil Clase ansluta sig till
reklambyran Honesty som
startades av Walter Naeslund
tidigare i ar. Bland de sex
deldgarna i Honesty ingér
dven tvd framstdende, men
annu hemliga, profiler fran
den digitala affarsutveck-
lingsbranschen.

Maste ténka brett

Enligt vd Walter Naeslund ar
ambitionen att kombinera
det basta fran den traditio-
nella reklamvéarlden med det
bista fran den digitala afférs-
utvecklingsvirlden.

“Framtidens reklambyra
maste ha lika stor forstdelse
for bada dessa virldar om
den ska overleva pd sikt”,
sdger han.

”Samtidigt som den digi-
talavarlden behover fa in sto-
rytellers for att f& innehall till
sina kampanjer sd behover
reklamvérlden f in den tek-
niska kompetensen och kun-
skapen om hur folk beter sig
pa nitet for att deras kunder
ska kunna né sina affarsmal”

Vann specialpris

Det senaste aren har Martin
Marklund och Petrus Kukul-
ski arbetat med Verymuch-
logo, en dotterbyra till Stor-
dkers McCann som precis
som Honesty inriktat sig pa
sociala medier. Bland annat
skapade de MTV-serien
“Jacko” for Telia och innan
Verymuchlogo upplostes i va-
ras hann de vinna specialpri-
set Guldskrift pa arets Guld-
dggsgala for serien med In-
trum Justitia-apan Alejandro
Fuentes Bergstrom, som har
fétt stor spridning pa nitet.

”Skapar man en kampanj
med ett innehéll som ger ett
dkta engagemang sa slipper
man betala for att folk ska ta
del av en story — den sprider
sig pa nétet avsig sjalv”, sager
Martin Marklund.

Plattformen for Honesty ar
utan tvekan internet. Samti-
digt finns det enligt Walter
Naeslund absolut tillfallen
dar tv eller print ar relevant.

”Men det méste hela tiden
bygga vérde i sckmotorerna
panétet. Gor man detbrakan
man minska sina medieinve-
steringar i takt med att man
far tillracklig trafik fran
natet.”

Monopolet faller isédr
Walter Naeslund anser att det
monopol pé distribution av
information som traditionel-
la massmedier ldnge har haft
nu héller pd att vittra sonder.

“Darfor kan man som
reklambyrd inte lingre ha
medieplaner som sitt ram-
verk, utan man méste i stéllet
ha den sociala psykologin
som sitt ramverk.”

Facehook tvingar in
reklam pa nytt spar

Ar reklambranschen utsatt
fér hardare press &n vad
man vill prata om?

”Framfor allt dr det tufft
for de byraer som nu tappar
kunder. De maste avskeda de
unga medarbetarna som ir
de som kan nitet bast. Lag-
ger man ihop ldgkonjunktur,
dyr personal, LAS-regler och
vilka som ir bést pé internet
har manga byraer en ganska
obehaglig situation framfor
sig”, sager Walter Naeslund.

Far ny profil

Han spar att reklambran-
schen pa nagra &rs sikt kom-
mer att ha en helt ny profil pa
sin personal.

”Reklambyrévérldens

framtida nyckelpersoner dr
de som star med ett ben i den
digitala vérlden och ett ben
istorytellingvirlden. Och det
ar inte samma manniskor
som arbetar i reklambran-
schen i dag.”
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